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JORNADA DEMOSTRATIVA
DE CARPAS SOLARES
AUTOMATIZADAS

El 2 de junio, en la comunidad Lacapucara del
Municipio de Caracollo, departamento de Oruro, se
realizd la presentacion del sistema automatizado de
produccién en carpas solares, como propuesta
tecnolégica para la optimizacion del uso de recursos
en la produccién agricola del sector.

Esta nueva propuesta tecnolégica desarrollada en
alianza entre el Banco de Desarrollo Productivo (BDP),
SWISSCONTACT y el Centro Latinoamericano para el
Desarrollo Rural (RIMISP), tiene muchas ventajas en
comparacién a la produccién convencional, aspectos
positivos que fueron presentados a los técnicos y
productores presentes en el evento.

Para la demostracion de esta propuesta tecnolégica
se conté con la presencia de técnicos de la
Gobernacién de Oruro, Alcaldia de Caracollo, Centro
de Investigacién y Promocién del Campesinado
(CIPCA) , RIEGOTODO, Centro Internacional de la
Quinua (CIQ) y otros, quienes manifestaron su interés
para que esta tecnologia sea adaptada a sus propias
carpasy cultivos a campo abierto.

El acto tuvo la presencia de representantes de
comunidades de los departamentos de Oruroy La Paz,
quienes manifestaron su satisfaccién e interés para
instalar este tipo de sistemas en sus carpas y
aprender el uso de la aplicacién (APP) que permite la
administraciéon de la carpa a larga distancia.

Las instalaciones de prototipos de carpas
automatizadas para su desarrollo y mejora, se
encuentran en predios de dos clientes BDP, quienes
vienen apoyando al desarrollo y mejora de esta
tecnologia; en esta ocasién se realizé esta primera
demostracién en la propiedad de. Jorge Canaza
(Cliente BDP) quien pudo comprobar junto a su familia,
las ventajas de esta tecnologia en su sistema de
produccion.

Lllo Productivo 2021
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Luego de la presentacién de las instalaciones, se
analizé la calidad de las lechugas producidas en la
carpa automatizada, en comparacién a otras del
sector, y se pudo demostrar que se incrementan los
rendimientos en pesoy volumen, asi como la calidad

del producto obtenido.

Un gran aporte al medio ambiente, es el uso
adecuadoy optimo delrecurso agua, pues elriego se
realiza solo cuando este es requerido y en
cantidades absolutamente necesarias, segun las
exigencias del cultivoy parametros establecidos por
el productor.

Otra ventaja social de esta tecnologia es elahorro de
tiempo a la familia productora, pues no es necesario
que algdn miembro esté controlando
constantemente la humedad o temperatura del
suelo, abrir las ventanas en caso de excesivo calor, o
abrir el sistema de riego si esta el suelo seco, pues
todo esto se realiza de manera automatica. También
es posible que el productor pueda realizar la
ventilacién de la carpa o encender el sistema de
riego, no importando el lugar donde se encuentre, a
través de la APP instalada en su celular.

Debido al ahorro de mano de obra, permite al
productor, realizar otras labores en el tiempo que
destinaba a la atencién de la carpa, diversificando e
incrementando de esta manera los ingresos
econdémicos de la familia.

La automatizacion es posible debido a que el
sistema cuenta con sensores de temperatura,
humedad relativa, sensor de intensidad de luz,
sensor de humedady capacidad de campo del suelo,
sensor de movimiento y sensor de electricidad.

GATIP - Banco de D¢
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El control operativo del invernadero y los datos de los
sensores permite controlar mediante una APP los
siguientes factores en el invernadero:

1. Temperatura ambiente del invernadero con cuatro
ventiladores armados estratégicamente y de acuerdo
a parametros y condicién de cultivo de plantas, el
circuito electronico mantendra la temperatura no
mas de 30 grados.

2. Sistema de riego por goteo cuyo circuito de control
mantendra la humedad de suelo, a través de una llave
de paso electrénica o bomba solar, la cual es
controlada a través del sensor de capacidad de campo
instalado en el suelo.

3. Permite el control y monitoreo del invernadero a
través de una aplicacion compatible con el sistema
Android, que envia al productor datos del ambiente en
el invernadero, también se envian ordenes de
activaciéon o desactivacion de los ventiladores y llave
de paso electrénica para el riego. También permite el
ajuste de variables de temperatura y humedad, segun
los requerimientos del cultivo.

Esta es una de las experiencias que viene
desarrollando el BDP en alianza con otras
organizaciones especializadas, en el desarrollo de
nuevas tecnologias adecuadas a nuestro contexto y
accesibles al productor. El ingreso del pequerio
productor a estas innovaciones es prioritario, pues asi
se garantiza la obtencién de mayores rendimientos y
mejor calidad de los productos, haciendo que nuestra
roduccion sea competitiva.

ASISTENCIA TECNICA
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CURSOS VIRTUALES PARA CLIENTES
DE LOS VALLES CRUCENOS

Investigaciones recientes evidencian que existen
serias dificultades en la adaptacién al sistema de
educacion a distancia, como en los sistemas virtuales

CLAS ES \ g : lo que podria ser la causa de los fracasos reflejados
en la pérdida de cursos, perdida de interés bajas
V] RTUALES calificaciones y desercion, la ausencia de
interactividad significativa que desacopla la
’D&'u WhatSAp . participacién de los alumnos, como asi también el
uso de materiales no disefiados para la educacion en
linea lo que impacta en el proceso de aprendizaje del
estudiante.

Pese a esto, el Banco de Desarrollo Productivo viene
trabajando con sus clientes para poder hacer
i _ accesible este tipo de capacitaciones en diferentes

5

=~ zonas de Bolivia y que estos se sientan cémodos con

s , REY/ el uso de los medios virtuales, incentivando la

_ = i o L de L di [ L [ ivando L

i HERRAMIENTA EDUCATIVA "J‘:‘ proactividad, conociendo nuevas formas de

bﬁw E@U}ﬂ@ﬂfﬂ?{%%ww aprender, mediante las cuales pueden adquirir
-n:r";. r~ - o = G Bl

conocimientos que le ayuden a la incorporacion de
nuevas tecnologias para mejora de su produccion,
promoviendo la confianza y motivaciéon con ellos
mismaos.

=

7, L e
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En junio se continué con las capacitaciones con el
moédulo 3, referido al Manejo de plagas vy
enfermedades donde los productores conocieron
detalle la produccién de hortalizas.
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Con el objetivo de evaluar las capacidades
productivas de los clientes del Banco de Desarrollo
Productivo, adquiridas mediante el primer ciclo de
asistencia técnica, via virtual mediante la plataforma
WhatsApp, para productores de hortalizas, papas vy
frutales, en los valles del departamento de Santa
Cruz, se utilizé la aplicacion Kahoot con diferentes
preguntas relacionadas a los modulos: 1
Bioseguridad y 2 Riego Tecnificado.

Con la aplicacion se evalué casi al 30% de los
participantes, quienes se adaptaron a los medios
virtuales. Se constatd que los 116 productores
evaluados, adquirieron conocimientos de los cursos
impartidos via virtual, como se ve en la imagen, la
aplicacién muestra a los 5 primeros productores de
Mairana que alcanzaron el mayor puntaje.

Estos cursos gratuitos tienen duracion de cuatro
meses, los productores clientes reciben capacitacion
en técnicas de cultivo de hortalizas, papas vy
duraznos, mediante cuatro médulos: Bioseguridad en
la Produccién Agricola; Riego Tecnificado; Manejo de
Plagas y Enfermedades; Cosechay Post Cosecha.

Estos médulos han sido focalizados a los clientes de
los valles crucenos especificamente a los clientes de
las agencias de Mairana y Comarapa.

iRepasemos lo aprendido! -
Mairana

; 44 100 (D Terminado

Exactitud
respuestas

Infnrme

Heceslto

Incumpletu ay“da

Tabla de posiciones Puntos

Daniel Herrera

Rodolfo Acarapi

Juanito Orellan

Eloy Carlos C

WILVER MONTANO

Tabla de posiciones de respuestas de Clientes

Puntaje maximo posible 5.000.

s
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Ciclo de Webinars de
Marketing Digital

®

Jueves 24 de junio
Hora: 19:00 a 21:00

Dirigido a:

Productores del sector Manufactura

Expositor:

Magister Abraham Eguibar - Ing. Benjamin Laura Rios'
Inscripcion y mayor informacién:

77594342

Con la colaboracién de:

P Gfem B

P isisien
] Banco de Desarrollo Productivo..

Ciclo de Webinars de
Marketing Digital

il Jueves 10 de junio
Hora: 19:00 a 21:00

Dirigido a:

Productores del sector Manufactura

Expositor:

MBA Alex Zegarra ~ Experto de Marketing Digital
Inscripcion y mayor informacion:

77594342

Banco de Desarrollo Productivo ..

EMPRESAS DELS

Ciclo de Webinars de
Marketing Digital

Lunes 14 de junio
: Hora: 19:00 a 21:00
Dirigido a:
Productores del sector Manufactura
Expositor:
MBA Alex Zegarra — Experto de Marketing Digital
Inscripcion y mayor informacién:
77594342

| Banco de Desarrollo Productivo

Ciclo de Webinars de
Marketing Digital

\J

ll Jueves 17 de junio
: Hora: 19:00 a 21:00

Dirigido a:
Productores del sector Manufactura
Expositor:

MBA Alex Zegarra - Experto de Marketing Digital
Inscripcion y mayor informadén:
77594342

| Banco de Desarrollo Productivo ..
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CTOR PRODUCTIVO

EL10 de junio se inicié el programa Ciclo webinars
de “MARKETING DIGITAL" a solicitud de la
Confederacién Nacional de la Micro y Pequefa
Empresa (CONAMYPE-BOLIVIA) y productores de
los diferentes sectores priorizados como cuero,
textil, madera y metalmecanica.

Este ciclo de webinars tenia el objetivo de
fortalecer a Micro y Pequenas Empresas del
Sector Productivo a nivel nacional, afiliadas a
CONAMYPE - BOLIVIA, mediante la capacitacién
coordinada en diferentes tematicas relacionadas
al Marketing Digital, que les permita generar
alternativas de mejora, dotando herramientas
digitales, de
sostenible y de triple impacto para mejorar sus

innovadoras escalamiento

condiciones productivas.
Este evento se desarrollé de acuerdo al siguiente

programa de capacitaciéon virtual mediante la
plataforma Zoom.

Ciclo de Webinars de
Marketing Digital

fHQAOP RO
LEHFEERDP

Martes 22 de junio
Hora: 19:00 a 21:00

- Dirigido a:
Productores del sector Manufactura
Expositor:
Magister Abraham Eguibar - Lic. Warvick Illick Gonzales
Inscripcion y mayor informacién:
77594342
Con la colaboracién de:

P S/ BA

i

| Banco de Desarrollo Productivo..
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PROGRAMA CAPACITACION CICLO DE WEBINARS "MARKETING DIGITAL' MANUFACTURA

CICLO WEBINARS MARKETING DIGITAL

N° FECHA DETALLE CAPACITADOR
MANUFACTURA
1 |LAIMPORTANCIA DEL BRANDING 10/6/2021 |3 SESIONES DE 2 HORAS CADA UNA MEDIO
2 |MARKETING 4.0 14/6/2021 | VIRTUALZOOM DE HORAS 19:00 A 21:00 LIC. MBA ALEX ZEGARRA
3 |MARKETING DIGITAL RRSS 17/6/2021_| 'RANSMISION EN VIVO PAGINA BDP

PROMOCION COMERCIAL EN EL CONTEXTO DIITAL
2 OMOCION COMERC co (o} T
(PINTEREST)

MG. ABRAHAM EGUIBAR
LIC. WARVICK ILICH

3 SESIONES DE 2 HORAS CADA UNA MEDIO
VIRTUAL ZOOM DE HORAS 19:00 A 21:00

MG. ABRAHAM EGUIBAR

5 |WHARSAPP BUSINNES 24/6/2021 ING. BENJAMIN
TRANSMISION EN VIVO PAGINA BDP LAURA RIOS
LIC. FLOR ALEJANDRA VENEROS
6 |FACEBOOKY FACEBOOK ADS 28/6/2021

ASESORA COMERCIAL "MITRHYLS"

SEGMENTACION Y NICHOS DE MERCADO POR
7 29/6/2021
SECTOR - CUERO

g |SEGMENTACION Y NICHOS DE MERCADO POR Vi
SECTOR - TEXTIL 4 SESIONES DE 2 HORAS CADA UNA MEDIO
VIRTUAL ZOOM DE HORAS 19:00 A 21:00

TRANSMISION EN VIVO PAGINA BDP

"FUNDACION FOLSTER"
SEGMENTACION Y NICHOS DE MERCADO POR

A 5/7/2021
SECTOR - METALMECANICA 17/

SEGMENTACION Y NICHOS DE MERCADO POR
SECTOR - MADERA

10 8/7/2021

Mas de 500 productores del sector de manufactura se beneficiaron de las capacitaciones que se
realizaron con el apoyo de expositores especializados enfocados a generar alternativas innovadoras
para ganar visibilidad en el mundo digital y comercializar sus productos en los mercados nacionales e
internacionales y coadyuvar a la reactivacién de la economia.

Los productores quedaron agradecidos y con el interés de seguir aprendiendo para mejorar sus
condiciones productivas ademas de actualizarse en estos tiempos de pandemia.

Webinar
Ciclo de Webinars de

Marketing Digital

Webinar

Lunes 28 de junio
Hora: 19:00 a 21:00

Dirigido a:
Productores del sector Manufactura
Expositor:
Lic. Flor Alejandra Veneros Guzman

Martes 29 de junio
Hora: 19:00 a 21:00

Dirigido a:
Productores del sector Manufactura
Expositor:
Magister Abraham Eguibar - Fundacién Folster

Inscripcion y mayor informacién:
77594342
Con la colaboracién de:

Inscripcion y mayor informacion:
77594342

Con la colaboracién de:
7, ko7 Y

P ioisio
| Banco de Desarrollo Productivo ..

| Banco de Desarrollo Productivo..

B
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GATIP - Banco de Desarrollo Productivo 2021

Jueves 1 de julio
Hora: 19:00 a 21:00

Dirigido a:
Productores del sector Manufactura
Expositor:
Magister Abraham Eguibar - Fundacion Folster
Inscripcion y mayor informacién:
77594342
Con la colaboracién de:

Y

| Banco de Desarrollo Productivo ..
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Para iniciar el mes de junio, y concluyendo el apoyo
que recibimos de la Cooperacion Canadiense
(CESO-SACO), el asesor Edward Allen brindé el taller
denominado “Marketing Digital para Empresas
Turisticas”.

El Taller se llevé a cabo el dia martes 8 de junio, a las
15:00, a través de la plataforma Zoom y transmisién
en vivo desde la pagina de Facebook.

Es importante mencionar los antecedentes del
desarrollo del taller, ya que este evento fue una
réplica de la asistencia técnica que recibieron
nuestros clientes.

Lo mas relevante de este evento fue la exposicion
de la experiencia que tuvo el asesor con los
participantes, ya que el contenido parte desde el
momento en que Allen brindé las asesorias
personalizadas a un grupo de seis clientes de BDP
TURISMO. Los clientes beneficiados pertenecen a
los rubros de Agencias de Viajes, Hospedaje vy
Gastronomia, de los departamentos de La Paz,
Potosiy Chuquisaca.

Esta etapa de asistencia técnica personalizada fue
muy importante para que los clientes realicen un
analisis de su posicionamiento en los medios
digitales, a partir de este analisis, el asesor
canadiense brindé insumos adecuados a sus
necesidades.

BOLETIN
INFORMATIVO

Banco de Desarrollo Productivo SAM transmitié en vivo.

8dejunioal

“en

). Q

#EventoBDP | Iniciamos el #Webinar de #MarketingDigital dirigido a
#EmpresasTuristicas, con el expositor canadiense Edward Allen. Asesor

de CESO SACO.

#SomosBDP

Taller

VT

En instantes
iniciamos

=44

- ME JLwd. TOWY FivuuLLiVY -

©O s

i Me gusta

1

3 comentarios 21 veces compartido

() Comentar #> Compartir

Raul Pérez Albrecht - 37:55
Buena iniciativa BDP

Me gusta - Responder - 4 sem

Jose Miguel Cocarico - 1:20:40
Felicidades !! Muy buena accion

Me gusta - Responder - 4 sem

Agua De Alencar - 1:26:31
Su correo por favor Q1

Me gusta - Responder - 4 sem
Eve Sahonero Rios
Me gusta - Responder - 4 sem

Agua De Alencar - 2:14:17
Muchas gracias =

Me gusta - Responder - 4 sem

Ausberto Jacome

05

Me gusta - Responder - 4 sem

GATIP - Banco de Desarrollo Productivo 2021
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Es decir que, gracias a esta primera etapa de
asesoramiento personalizado, Edward Allen pudo
visualizar la situacién de este grupo de clientes del
sector turismo, y dar a conocer cudles son las
falencias o las oportunidades de mejora y sobre
todo
recomendaciones dirigidas al sector turismo,

dar a entender cudles son las
ademas explic6 de manera practica por donde
para

empresas turisticas en los medios digitales.

deberian comenzar encaminar a las

Por otro lado, nuestros clientes han tomado un rol
de liderazgo para apoyar a su sector desde su zona
de acciéon, ya que uno de nuestros clientes
beneficiados, forma parte del Comité Impulsor del

© Zoom Reunién

£2BDP

Banco de De

g CarmenTapia_B...
Brenda Zufiga

S :.uﬂ;.m@ " =g LIVE

. Donde se encuentra uste

dentro del panorama

competitivo?
La competencia es INTENSA!

o Competencia Indirecta Y Directa
“¢ Sabe qué le hace diferente?”

. Sabe cuales son los Unicas fortalezas de su competidor?
.. Sabe cdmo “posicionar” su negocig.en

B O Escribe aquf para buscar i "

Turismo en Yanacachi y realizé gestiones para
transmitir en vivo el presente taller a un grupo de
productores de esta localidad.

Debemos también resaltar el apoyo que nos brindé
la Cooperacién Canadiense para seleccionar a un
asesor experto en estos temas, quien ha visitado
Bolivia en 4 oportunidades. Ademas, por otro lado
se destaca el apoyo de Luis Eduardo Rios, quien
nos apoyé con la traduccién e interpretacion al
idioma espanol, logrando asi que los participantes
comprendan claramente el contenido del taller.

Ver Opdiones v — a X

v Participantes (52)
Edward Allen

Q Brenda Zu... (Coanfitrion, yo) &
' Jose Ruddy Esco... (Anfitrién) & & [
a Edward All... (Coanfitrion) B8 & 2
Luis Eduardo (Coanfitrién) S 9 A
CESOI|SACO

@ Ana Saavedra (Coanfitrion) ® 7 A&
@ Banco de Des... (Coanfitrién) & 2 [z
G CarmenTapia_... (Coanfitrion) & Z %’I
B Yasmine Sadud (Coanfitrién)

8 F

Alfredo PLIL K ¥

) Alvaro Hans Condori B th
Ea Ana Mamani P vl
&‘ andrea nicol contreras chambi g [
B Benjamin Castillo # A
m raviaes Dansalia 7 r4

Invitar Silenciar a todos

15:48

Aol @z EP e %\“
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En junio iniciamos capacitaciones con un grupo de
clientes de diferentes rubros, interesados en
implementar mejoras e impulsar sus negocios
para posicionarse en las redes sociales (RRSS) y
acceder a un mercado de consumidores digitales.

La dinamica de trabajo estuvo enfocada en brindar
una asistencia personalizada conformando un
equipo de trabajo que apoye el desarrollo de las
mejoras a implementar.

Este equipo de trabajo estad conformado por
estudiantes de las carreras de Diseno grafico y
Marketing Digital; Ingenieria Comercial, quienes
los clientes

trabajaron con cada uno de

desarrollando un plan de trabajo individualizado.

BOLETIN
INFORMATIVO

ASESORAMIENTO
PERSONALIZADA
SOBRE
MARKETING
DIGITAL EN RRSS -
“PRODUCIENDO EN
UN MERCADO
DIGITAL”
FAVORECEA
CLIENTES DELBDP

Los clientes brindaron todo su apoyo para poder
implementar mejoras en base al analisis que
realizamos de su posicionamiento en las

plataformas de RRSS y de mensaijeria.

Ademas, los clientes recibieron apoyo respecto a
su identidad de marcay de esta manera mejorar su
posicionamiento, gestionando adecuadamente la
publicaciéon de contenidos con base en la linea
grafica aplicada.

A continuacién, presentamos los resultados que
tuvieron los clientes que recibieron la asistencia
técnica personalizada “Produciendo en un
Mercado Digital":

b Desarrollo Productivo 2021
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Fortalecimiento de
MARCA

FESTIN
Ronald Mamani Nina
Producto: Servilletas
de papel

N

ANTES de la Asistenci Técnica

ST.

ol = Festin

F .?P ' @FestinServilletas - Servicio local # Editar "WhatsApp”
&

L}

Inicio Informacion Tienda Eventos Mas « 0,

DESPUES de la Asistencia Técnica

ii SIEMPRE PRESENTE
EN TU MESA 1!

Festin 0

Festin
@FestinServilletas - Servicio local 2 Editar "WhatsApp"
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MARCA Fortalecimiento de
MARCA

El Moroquito No tenia MARCA

Tania Gabriela Reyes
Barja

Producto: Pasteleria y
reposteria

MOROQUITO

Panaderia - Pasteleria

ANTES de la Asistencia Técnica
NO TENIA UNA PAGINA DE FACEBOOK
DESPUES de la Asistencia Técnica

;f‘
H{IRNE’AMUS CON AMOR...

i

P A
Pl
e
waw

El Moroquito - panaderiay
Pasteleria

Crear nombre de usuario - Panaderia

.

MOII?EH"‘ # Editar "Enviar mensaje”




13 | ASISTENCIA TECNICA

MARCA Fortalecimiento de
MARCA

LA MARCA NO PRECISA

MEJORAS @)

FORTALECIMIENTO

Centro Odontolégico
Smart Dent

Gladys Leonor
Caceres Guzman

Smart Dent

Centro Odontolégico

ANTES de la Asistencia Técnica

Dra. Gladys Leonor Cdaceres Guzman
Especialista en Odontopediatria

Centro Odontologico Smart

@cosmartd - Odontdlogo {© WhatsApp

Inicio Opiniones Fotos Videos Mas « ik Me gusta [ ~] Mensaje Q

DESPUES de la Asistencia Técnica

Smart Dent

Centro Odontolégico

Centro Odontologico Smart

@cosmartd - Odontblogo (© WhatsApp

Inicio Opiniones Fotos Videos Mas » |b Me gusta ° Mensaje O.
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Centro de

Ajnota

Fisioterapia y
Rehabilitacion
Mac Arnold Mamani

Fortalecimiento de
MARCA

Fisioterapia v
Rehabi litacion

v

v
ALFA:
\d
A4

v

s

»

ANTES de la Asistencia Técnica

Inicio

Servicios

Fisioterapia y Rehabilitacion

@AlfaFisioterapiabo - Fisioterapeuta

Opiniones Tienda Mas *

# Editar "WhatsApp”

.

@.

DESPUES de la Asistencia Técnica

Inicio

AL’

4444

)

Tienda

Alfa Fisioterapia y
Rehabilitacion

@AlfaFisioterapiabo - Fisioterapeuta

Servicios Més e Me gusta

{© WhatsApp

Q= @-
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Fortalecimiento de
MARCA

INCOMAV

Victor Hugo Huanca
Machaca

Producto:
Confeccién de ropa
de trabajo

iINco®D
mav

Incomav

Negocio local

Inicio Opiniones Fotos Grupos

ANTES de la Asistencia Técnica

= w

* Te gusta ° Mensaje Q

incoP

mav Incomav
Distribuidor de ropa
Inicio Servicios Opiniones Mas *

DESPUES de la Asistencia Técnica

Enviar correo

i
e Me gusta [~ ] Mensaje Q e h -
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MARCA Fortalecimiento de
MARCA

Tapiceria Daval
David callisaya chambi
Producto: Tapiceria de ,

No tenia marca

muebles DAVA L

Tapiceria

ANTES de la AS|stenC|a Técnica

Daval Ideas Creativas
Tapiceria

i © WhatsA|
, y Producto/servicio
Inicic  Opiniones Fotos Grupos Mis » id Me gusta © Mensaje Q

DESPUES de la Asistencia Técnica

DAVAL

Tapiceria

IDEAS CREATIVAS...

D&VAL Tapiceria DAVAL

Muebles {© WhatsApp

Inicio Informacion Opiniones Fotos Mas » i Te gusta [~] Mensaje Q
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MARCA Fortalecimiento de
MARCA
CALZADOS
ANTONY
Antonia Quispe
Quispe Jntony
Producto: Calzados
coallzadp. AnTonY
Calzados

ANTES de la Asistencia Técnica

Aﬁy Calzados Antony

Inicio Opiniones Fotos Comunidad Mas * il Me gusta @ Mensaje Q

DESPUES de la Asistencia Técnica

Calzados Antony

Anc!:gﬂY . Tienda de arreglos de calzado © WhatsApp

Inicio Informacion Opiniones Fotos Mas » b Te gusta © Mensaje Q
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MARCA Fortalecimiento de
MARCA
Leonard
Leonardo René Flores
Flores

Producto: Confeccion
de chamarras de
cuero

MADE [N BOLIVIA

ANTES de la Asistencia Técnica
NO TENIA UNA PAGINA DE FACEBOOK
DESPUES de la Asistencia Técnica

VISTE A TU ESTILO.

Leonard - Confecciones en

— o
@LeonardCuere - Tienda de ropa © i

Inicio Informacion Ofertas Mas = il Te gusta © Mensaje Q i w -
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ACTIVIDADES DE ASISTENCIA
GENERICA EN EL PRIMER
SEMESTRE DE LA
GESTION 2021

Los servicios se ejecutaron en los siguientes

departamentos del pais.

En el primer semestre de gestién 2021, Asistencia
Genérica alcanzé a capacitar a 5.058 participantes DEPARTAMENTO PARTICIPANTES

en 236 talleres, en tematicas de Inclusion BENI 156
Financiera, Comercializacién, Administracion, CHUQUISACA 580
Produccién y Sensibilizacién Sobre Cambio COCHABAMBA 492
Climatico, con la finalidad de fortalecer los LA PAZ 2.738
conocimientos y tomar decisiones informadas. ORURQ 45
POTOSI 453
SANTA CRUZ 302
TARIJA 292
Total general 5.058

Participantes de la Gestion 2021 de Asistencia Genérica

@

A
INCLUSION FINANCIERA GESTION COMERCIAL GESTION PRODUCTIVA
-TECNOLOGICA -EMPRESARIAL - CAMBIO CLIMATICO
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En junio, Asistencia Genérica llegd a 27
municipios, en seis departamentos del pais,
tomando en cuenta cuidados y las medidas de
bioseguridad tanto de participantes como de
facilitadores

En la ciudad de Cochabamba en los municipios
de: Cliza, Morochata, Sacaba, Tarata, Toko, Tolata,
Vacasy Vinto; Potosi en Puna, Villazony Vitichi; La
Paz en Achocalla, Coroico, Mecapaca, Palca,
Papel Pampa, Pucarani, San Pedro de Curahuara,
Sapahaqui y en la ciudad de La Paz; Chuquisaca
en Incahuasi, Sucre y Villa Charcas; Tarija en
Padcaya, Uriondo y Villa Montes, y por ultimo,
Beni en el municipio de San Borja.

Taller de Plan de Inversién - Coroico - La Paz

zo e
INFORMATIVO

ACTIVIDADES DE AS Sy el Yol 3 N1 [
EN COCHABAMB! W01+ [SHV.Y:).v4
CHUQUISACARL:IT:NE:13N

Taller Inclusién Financiera - departamento de

Tarija- municipio Uriondo - comunidad La Pintada

]oaeonmmee » > ‘ ‘ﬁ

©O Al QUAD GAMERA
S

Taller de Inclusién financiera - Villa montes - Tarija.

GATIP - Banco de Desarrs]IlY G {eTs [T\, A PA|

vy
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Las tematicas en las que se capacitaron fueron
Inclusién Financiera, Presupuesto de la unidad
productiva, Plan de inversiény Sensibilizacién sobre
los Problemas del cambio climatico, de la misma
manera se realizé la sensibilizacion sobre los
cuidados y la importancia de cumplir con las

medidas de bioseguridad contra el Covid -19.

Se llegd a capacitar a mas de 1.000 participantesy se
brindé6 asistencia financiera a mas de 40
productores, las pre-solicitudes fueron derivadas a

las agencias correspondientes del BDP. Taller de Inclusién Financiera - sensibilizacién sobre

los cuidados sobre el Covid - 19 y cuidados del ojo

EL BDP OTORGA ASISTENCIA GENERICAAL CIPCA

Ver Opciones ~
J‘i«i ®

Orlando Tico..:

Participantes (18)

Q Buscar un participante

@ m Shirley Vargas

Diego Bernar
m Marcela Cocarico Mamani (Yo) %

DISPOSICIONES GENERALES

OBJETO Y ALCANCE DEL REGLAMENTO

Otorgacion de créditos a MICRO, PEQUENA, MEDIANA Y
GRAN EMPRESA, en el marco del Decreto Supremo N°
4424 de 17 de diciembre 2020 y sus modificaciones.

De aplicacion obligatoria por parte BDP-S.A.M. y el Banco
Unién S.A., en su calidad de Fiduciarios.

FINALIDAD

Dar financiamiento a las personas naturales o juridicas del
sector productivo, para la sustitucién de importaciones.

BENEFICIARIOS DE LOS CREDITOS

Personas naturales (o extranjeras residentes en Bolivia) o
juridicas que cuenten con NIT activo, del Régimen
Tributario Simplificado o Régimen General o Régimen
Agropecuario Unificado.

DE NINGUNA MANERA SE REALIZARA LA COMPRA
DE CARTERA DEL SISTEMA FINANCIERO

REGLAMENTO FIREDIN

DESTINO DE LOS CREDITOS

El destino de los créditos sera el financiamiento de capital
de operaciones yfo inversion para la produccién de bienes
de consumo final o intermedio (insumos y/o materias primas)
de productos agropecuarios Yy manufactureros que
sustituyan las importaciones, en base al listado de productos
identificados segun clasificacion CAEDEC.

CRITERIOS DE ELEGIBILIDAD

1. Ser Propietario de la UP

2. Tener estabilidad domiciliaria y de la UP

3. Experiencia en la actividad; Micro 1 afio; PyME 3 afos
4. Tener buen historial crediticio

5. Contar con Patrimonio (1:1) y capacidad de pago

6. No tener vinculos con funcionarios del BDP

@ SIBOLIVIA

Salir

4feos  Ana Saavedra BDP S.. (Anfitrion) % [

@ Marisol Mejia

a Bishelly Elias A... (Coanfitrion) @ % [

m Alfredo Beni

. Diego Bernardo Limachi Choque

[ e

EFRAIN CUENTAS PENA
Gary Villarroel

o Liliana

l:B Miguel Suarez Suarez

B i

’ peralta.carmelo@gmail.com

u rosario
Shirley Vargas

Invitar Reactivar mi audio

EL 25 de junio, se inici6 a una serie de actividades de Asistencia Genérica a personal del Centro de
Investigacién y Promocién del Campesinado (CIPCA). Como primera actividad se capacité en Inclusién
Financiera al personal técnico de CIPCA, de la misma manera se brindd informacién sobre el crédito
SI-BOLIVIA con el apoyo de la Sucursal Santa Cruz de BDP.

GATIP - Banco de Desarrollo Productivo 2021
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TALLERES BDP LAB

En junio de 2021 se realizaron cuatro eventos: dos en Santa Cruz, en coordinacién con la
Autoridad de Fiscalizacién y Control Social de Bosques y Tierra (ABT) y el Colegio de Ingenieros
Comerciales de Santa Cruz con 130 participantes. En la ciudad de Tarija con la coordinaciéon de la
Federacién Regional de Micro y Pequeria Empresa con 70 participantes y en la ciudad de La Paz
con un evento virtual denominado Jornadas de Formalizacién del Gobierno Auténomo Municipal,
con mas de 1.000 visualizaciones.

Jornadas de Formalizacién del G.A.M.L.P.
B e & -

..Jl‘ui-r:-rn:n:u-- 4 8 -

SEGUNDO DIA
#ornadanded prmalipsciin

P

| rBiego Bravo
EMENTOR'BOP LAB

brios de la TRANSM[S'I(')-N. -,?uedfgreéqzar tus preguntaéén Ios.c.omentz
0 : i . 3 e

o @ -4

B s nee

ESCUELA DE MENTORES

EL28 dejunio, la Escuela de Mentores comenzé sus actividades en coordinacién con el Centro de
Multiservicios Educativos (CEMSE), cumpliéndose con la primera etapa de transferencia de
herramientas a través de una semana intensiva de capacitacion de los 10 Mentores del BDP Lab,
a mas de 50 participantes a nivel nacional, socializando herramientas para el desarrollo de
planes de negocio con el objetivo de generar capacidades en docentes, técnicos y personal que
trabaja con jévenes estudiantes de 35 institutos técnicos, los cuales trabajan a nivel nacional en
temas relacionados a emprendedurismo y empleabilidad

GATIP - Banco de Desarrollo Productivo 2021
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Escuela de Mentores

Neyza Lopez

Ruth Crucita Al...

german apaza Marcela Arevillca LUTGARDA TAR...

Resultados al cierre de junio 2021

Alcierre de junio de 2021 se tiene 2.022 beneficiarios desde su inicio en octubre de 2019, en el caso
de los emprendedores que finalizaron el BDP Lab son 1.093 de los cuales 476 lograron
financiamiento a través de un crédito. En junio de 2021 se finalizaron 72 planes de negocio y se
desembolsaron 45 operaciones, equivalentes a Bs3.121.668.

B En Proceso H Terminaron BDP Lab

TARUA 336

SANTA CRUZ
POTOSI

LA PAZ
COCHABAMBA

SUCRE

GATIP - Banco de Desarrollo Productivo 2021
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MAPA DE COMPLEJIDADES
ECONOMICO PRODUCTIVO - BOLIVIA

Servicios de Informacion: Niimero de consultas del
Mapa de Complejidades Econémico Productivo - Bolivia

La plataforma de informacién “Mapa de Complejidades 33.116
Econdmico Productivo Bolivia", a junio 2021 alcanzd Co.nsultas
Junio/2021
26.266

33.116 consultas.
Consultas

Diciembre/2020

13.377

Consultas
Noviembre/2019

12.239

Consultas
Octubre/2019

Lanzamiento
Septiembre /2019
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APPs - BDP

Aula BDP 1 81

APPs - BDP Cursos con mas de 28.000
alumnos y creciendo

Esta es una aplicacién que permiti6 a mas Enjunio de 2021, a través de la herramienta de

28.623 micro y pequenios productores, capacitacion virtual Aula BDP, se logré difundir

emprendedores y personal del BDP acceder a siete cursos, dirigidos tanto al personal del

181 cursos en linea, en lenguajes simples y BDP enfocados a mejorar la atencién a

didacticos, totalmente gratuitos, entre 2018y  productores, clientes junto con micro vy

2021. pequerios productores; alcanzado el total de
1.341 alumnos.

o1 1.963

Ventana BDP Usuarios de la plataforma

APPs -BDP para promocion de
productos

Aplicacién a través de la cual micro y pequeiios productores, tienen la posibilidad de
promocionar sus productos tras cargar imagenes, caracteristicas, stock disponibles e
informacién de sus productos para que toda la poblacién pueda conocerlos y adquirirlos.

Mediante esta aplicacién 1.963 usuarios lograron promocionar sus productos, los mismos
que recibieron 2.287 visitas.
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Encuentro BDP

954

Encuentro BDP

Consultas en la plataforma
de informacion sobre:
materias primas, insumos,
maquinariay equipo

APPs - BDP

Aplicacién a través de la cual productores del pais podran identificar y contactarse con
productores y comercializadores de insumos, maquinaria y equipo, para su produccion,
llegando a 954 visitas (a junio de 2021).

Informacion de Primer Piso BDP

Composiciony crecimiento
de Cartera Primer Piso

La cartera de créditos de Primer Piso del BDP, al 30
de junio del 2021, alcanzé Bs2.562 millones, con
incremento de 0,7% respecto al mes de mayo, en
tanto, el nimero de operaciones tuvo crecimiento
de 1,5%, pasando de 36.570 operaciones en el mes
de mayo a 37.123 en junio.

De los nueve productos financieros encabeza la
cartera de créditos el producto Agropecuario con
61,3% de participaciéon, seguido de Manufacturay
Transformacién con 20,9%; Jefa de Hogar con
8,8%:; BDP - CREES con 4,5%; Turismo con 2,3%;
Caza, Silvicultura y Pesca con 1,4%; Programa de
Arrendamiento Financiero con 0,9%; Programa
Riesgo Directo con 0,03% vy Servicios
Complementario Relacionados a la Produccién
con 0,001%.
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Composicion y Crecimiento de Cartera segun
Producto Financiero al 30 de junio 2021
(En millones de Bs y porcentaje)

SERVICIOS COMPLEMENTARIOS
RELACIONADOS A LA PRODUCCION

0,001%| Bs0,03 MM
PROGRAMA DE RIESGO DIRECTO

0.03% PROGRAMA DE ARRENDAMIENTO
Bs0,7 MM WY FINANCIERO
Bs22 MM
CAZA, SIVICULTURAY PESCA
Bs36 MM

TURISMO
BDP CREES
JEFA DE HOGAR
Bs225 MM

Bs58 MM
Bs115 MM
AGROPECUARIO

Bs1.570 MM

MANUFACTURA'Y
TRANSFORMACION

Bs535 MM

Fuente: BDP - S.A.M. Elaboracion GATIP

Segun estado de la cartera, la Cartera Vigente 0,7%; Cartera Vencida con 0,4% lo que significa
registré crecimiento de 0,3% respecto al mes de mora (ejecutado + vencido) de 1,02% (Bs26
mayo, con participacién de 98,3%; seguido de la millones).

cartera Ejecucion en 0,7%; Cartera con Retraso en

Composicion de la Cartera segiin
Estado al 30 de junio 2021

(En millones de Bs y porcentaje)

Cartera
Vigente Cartera
2.519 Ejecucién
millones de bs 17

millones de bs

Carteracon

Retraso
17
millones de bs

Cartera

Vencida
9
millones de bs

Fuente: BDP - S.A.M. Elaboracion GATIP
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Carteray Operaciones por Género

Al cierre del mes de junio de 2021, se realizaron  26.585 (71,6%) corresponden a clientes de
37123 operaciones, 10.425 (28,1%) género masculinoy 113 (0,3%) son empresas.
corresponden a clientes de género femenino,

Numero de Operaciones por Género
(En numero operaciones y porcentaje)

10.425 Operaciones

o/ ~ = « « [ (S “ o o
28 » 1 0 YRR R VRV Y] \’i’

TUTUTTww

o 26.585 Operaciones

71,6% W piiiidieecoe

Fuente: BDP - S.A.M. Elaboracion GATIP

Sectores Priorizados

Con corte a junio del 2021 el sector priorizado 2017-2021, le siguen los sectores de
del BDP-S.A.M. con mayor ejecucién fue el Metalmecanica con 75%, Riego con 70%,
sector Turismo llegando al 79% de lametaanual Semilla 61%, Cuero 61% y Madera con 57%.
establecida en el plan estratégico Institucional

Participacion de Productos Priorizados
(Expresado en millones de Bs y operaciones)

METALMECANICA

Cartera de Bs 59 Millones

SEMILLA

Cartera de Bs 47 Millones

TURISMO

Cartera de Bs 67 Millones

CUERO

Cartera de Bs 26 Millones

0 ® B D p

Banco de Desarrollo Productivo

RIEGO

Cartera de Bs 125 Millones

MADERA

Cartera de Bs 38 Millones

Fuente: BDP - S.A.M. Elaboraciéon GATIP

GATIP - Banco de Desarrollo Productivo 2021
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SIBOLIVIA

Saldo de Cartera SIBOLIVIA
(En millones de Bs y porcentaje)

El Fideicomiso para la Reactivacion vy
Desarrollo de la Industria Nacional,
denominado SIBOLIVIA enfocado a la
sustituciéon de importaciones y dirigido a la
micro, pequena, mediana y gran empresa,
presentd tendencia creciente, de Bs1,2
millones en enero de 2021 a Bsl125,3
millones en junio; la actividad industrial
manufacturera concentra el 79,7% de la
cartera, seguido de agricultura y ganaderia
con 18,8% vy caza, silvicultura y pesca con
1,4%.

Saldo de Cartera SIBOLIVIA
(En millones de Bs y porcentaje)

S ; L
el ’ )"'""-\_,f'\-'ﬂj rk
e

-

s

Rondénia

Fuente: BDP - S.A.M. Elaboracion GATIP

125,3
110,0
85,5
37,5
- 10,3
1) - L] - L] L]
enero febrero marzo abril mayo junio

=

==

>
L\

]

Fuente: BDP - S.A.M. Elaboracion GATIP

Por departamentos, el 75,9% de los
créditos estd concentrado en el eje
troncal, La Paz lidera con 33,0%,
Cochabamba con 17,4% y Santa Cruz
con 255%, créditos destinados
principalmente para la elaboracion
de materias primas, insumos y/o
manufacturas que sustituyan
importaciones.

GATIP - Banco de Desarrollo Productivo 2021



Comunicate a la Linea Gratuita

80010 3737

www.bdp.com.bo

GERENCIA DE ASISTENCIA TECNICA E INNOVACION PRODUCTIVA

Teléfono: 2157171

Internos

Marfa del Carmen Tapia Gemio Gerente de Asistencia Técnica e Innovacién Productiva 1801
Marlen Raquel Palacio Barco Asistente de Gerencia de Asistencia Técnica

e Innovacién Productiva 1802
Shirley Veldasquez Navarro Especialista en Articulacién Multisectorial 1807

ASISTENCIA TECNICA

Ana Saavedra Méndez Jefe Nacional de Asistencia Técnica

Roxana Olivares Jimenez Analista en Asistencia Técnica Agropecuaria
Brenda Zuniga Cartagena Analista de Acceso a Mercados y Turismo
Carla Miranda Carrillo Analista de Asistencia Técnica de Manufactura
Shirley Vargas Ajata Analista de Asistencia Genérica

Marcela Cocarico Mamani Analista de Asistencia Genérica

Gerardo Apaza Alanes Gestor Regional - La Paz

Daniel Rivero Velarde Gestor Regional - Santa Cruz

Roberto Pefiaranda Padilla Gestor Regional - Cochabamba

Marisol Tapia Flores Gestor - Chuquisaca

PROYECTOS E INNOVACIGN PRODUCTIVA

Carmen Lucia Velasco Jefe Nacional de Proyectos e Innovacién Productiva
José Escobar Lépez Analista de Informacién y Investigacion

Bernardo Arenas Pereira Analista en Gestién Productiva

Carlos del Castillo Torres Analista en Innovacién Productiva

Adolfo Tamayo Oporto Analista de Proyectos Productivos

Nelson Jordan Pefia Analista de Cambio Climatico

INVESTIGACION Y DESARROLLO

Jesus Chumacero Jefe Nacional de Investigacion y Desarrollo
Einard Joffré Rojas Especialista en Sistema de Informacién Geografica
Jose Miguel Molina Especialista en Analisis de Datos
Sergio Rojas Saire Analista de Informacién y Desarrollo
en Aplicaciones NTIC's
Vladimir Yugar Pinto Analista de Big Data

DESARROLLO DE PRODUCTOS

Rui Monroy Veldsquez Jefe Nacional de Desarrollo de Productos
Ricardo Prieto Montalvo Analista de Productos



